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ZDROWIE ROŚLIN – ŹRÓDŁO ŻYCIA

Rozpoczynamy czwarty rok unijnej kampanii #PlantHealth4Life, zainicjowanej przez Europejski Urząd ds. Bezpieczeństwa Żywności (EFSA), Komisję Europejską, ich partnerów w państwach członkowskich oraz krajach objętych procesem rozszerzenia i w Szwajcarii. Celem kampanii jest zwiększenie świadomości na temat ścisłego związku między zdrowiem roślin a naszym codziennym życiem oraz zachęcanie do podejmowania indywidualnych działań na rzecz ich ochrony.


Rośliny stanowią aż 80% żywności, którą spożywamy. Są również podstawą paszy dla zwierząt hodowlanych oraz odgrywają kluczową rolę w oczyszczaniu powietrza — pochłaniają dwutlenek węgla.
Zdrowe rośliny to jednak nie tylko czystsze powietrze. Zapewniają one siedliska i pożywienie wielu gatunkom zwierząt w Europie, wspierając bioróżnorodność i stabilność ekosystemów.

Chroniąc życie roślin w Europie, chronimy nasz europejski styl życia.

Mimo to świadomość obywateli Europy na temat zagrożeń dla zdrowia roślin wciąż pozostaje niewystarczająca, choć zagrożenia te mogą mieć poważne konsekwencje dla gospodarki, bezpieczeństwa żywnościowego i środowiska naturalnego. Ponieważ zdrowe rośliny są podstawą zdrowej żywności i zrównoważonej przyszłości, kampania #PlantHealth4Life ma na celu podkreślenie znaczenia zdrowia roślin oraz pokazanie, co każdy z nas może zrobić, aby chronić je dziś i dla przyszłych pokoleń.

O KAMPANII

Rok 2026 jest czwartym i zarazem ostatnim rokiem realizacji kampanii #PlantHealth4Life. 
Jej nadrzędnym celem pozostaje zwiększanie świadomości oraz zachęcanie do krytycznego spojrzenia na zagrożenia dla zdrowia roślin i ich bezpośrednie powiązania z gospodarką, funkcjonowaniem naszych społeczności oraz bezpieczeństwem żywnościowym w Europie.


Kampania koncentruje się na emocjonalnym wymiarze zagadnień związanych ze zdrowiem roślin, przedstawia praktyczne przykłady jego znaczenia oraz kładzie duży nacisk na zaangażowanie rodzin. Jej celem jest nie tylko przekazywanie informacji, lecz także inspirowanie do głębszej refleksji nad postrzeganiem ryzyka oraz nad naszymi codziennymi zachowaniami wpływającymi na zdrowie roślin.


Tegoroczna edycja kampanii opiera się na doświadczeniach i rezultatach osiągniętych w ciągu ostatnich trzech lat. Jej kluczowe cele pozostają niezmienne i nadal obejmują podnoszenie świadomości na temat znaczenia zdrowia roślin oraz zachęcanie odbiorców do krytycznego myślenia. W tym roku kampania została dodatkowo poszerzona o zachęcający świadomych odbiorców do aktywnego upowszechniania zdobytej wiedzy.


W 2026 r. kampania obejmie 27 państw członkowskich UE (Austrię, Belgię, Bułgarię, Chorwację, Cypr, Czechy, Danię, Estonię, Finlandię, Francję, Grecję, Hiszpanię, Holandię, Irlandię, Litwę, Luksemburg, Łotwę, Maltę, Niemcy, Polskę, Portugalię, Rumunię, Słowację, Słowenię, Szwecję, Węgry i Włochy), pięć krajów objętych procesem rozszerzenia (Albanię, Bośnię i Hercegowinę, Czarnogórę, Kosowo* i Turcję) oraz Szwajcarię.

*Użycie tej nazwy nie wpływa na stanowiska w sprawie statusu Kosowa i jest zgodne z rezolucją Rady Bezpieczeństwa ONZ nr 1244 (1999) oraz z opinią Międzynarodowego Trybunału Sprawiedliwości w sprawie Deklaracji niepodległości Kosowa.

Kampania #PlantHealth4Life koncentruje się na trzech kluczowych grupach docelowych, wyodrębnionych na podstawie badań społecznych prowadzonych przez EFSA. Są to:

· ciekawi świata podróżnicy, którzy chętnie odkrywają nowe miejsca i przyrodę oraz często przywożą do domu rośliny lub nasiona jako pamiątki z podróży albo prezenty dla rodziny i znajomych
· ;
· domowi ogrodnicy oraz rolnicy-hobbyści, pasjonujący się pielęgnacją roślin, zakupem roślin i produktów roślinnych oraz dzieleniem się nimi z innymi miłośnikami ogrodnictwa
· ;
· świadomi młodzi rodzice, troszczący się o bezpieczeństwo żywności spożywanej przez ich dzieci oraz o ochronę środowiska naturalnego i różnorodności biologicznej dla przyszłych pokoleń.

W czwartym roku kampanii kluczową rolę odegrają specjaliści z sektora produkcji roślin oraz operatorzy usług turystycznych, którzy zaangażują się w konkretne działania, by wspierać ciekawych świata podróżników i domowych ogrodników. Istotny będzie również wkład nauczycieli, ponieważ ponownie w centrum uwagi znajdą się szkoły, które będą wspierać młodych rodziców, aby dawali oni przykład i wychowywali nowe pokolenie ambasadorów zdrowia roślin. Świadomi odbiorcy – jako liderzy ochrony zdrowia roślin i zapobiegania szkodnikom – mają nadrzędną rolę: inicjują działania, pogłębiają zrozumienie i stymulują zaangażowanie.
Styl komunikacji kampanii ma charakter informacyjny i edukacyjny, a jej ton jest przystępny, bliski odbiorcy i angażujący. Służy to przekazywaniu rzetelnych informacji na temat rzeczywistej sytuacji w obszarze zdrowia roślin, a tym samym zachęcaniu odbiorców do krytycznego myślenia. Główne przesłania z poprzednich lat kampanii zostały odpowiednio dostosowane i obecnie sformułowane w sposób sprzyjający aktywnemu upowszechnianiu wiedzy oraz dalszemu dzieleniu się nią.

W ramach kampanii nadal będą rozpowszechniane istotne informacje i treści dotyczące zdrowia roślin oraz jego wpływu na codzienne życie w krajach uczestniczących w inicjatywie. Jej celem pozostaje podnoszenie świadomości oraz zachęcanie europejskich obywateli do krytycznego myślenia w tym obszarze.

Realizacja tych założeń będzie wspierana przez różnorodne działania komunikacyjne, w tym aktywność w mediach społecznościowych, reklamę zewnętrzną oraz konkretne inicjatywy, takie jak wydarzenia informacyjne i współpraca ze szkołami.

ROZPOCZĘCIE

Czwarty rok kampanii #PlantHealth4Life rozpocznie się 12 maja. Kampania będzie realizowana w okresie letnim do września 2026 r.

JAK WZIĄĆ UDZIAŁ W KAMPANII?

Istnieje kilka sposobów, aby dołączyć do kampanii i ją wesprzeć. Można na przykład:
  
· udostępnić podczas wakacji nasz animowany filmik z kampanii jako cyfrową pamiątkę dla miłośników roślin w każdym wieku;
· regularnie odwiedzać stronę internetową kampanii https://www.efsa.europa.eu/pl/plh4l, aby uzyskać aktualne informacje i praktyczne porady, dotyczące najlepszych praktyk w zakresie zdrowia roślin oraz udostępniać te informacje zainteresowanym stronom i miłośnikom zdrowia roślin;
· udostępniać swoim znajomym bezpłatne materiały z zestawu narzędzi dostępne w językach krajów uczestniczących na stronie internetowej kampanii i dołączyć do nas, aby chronić zdrowie roślin;
· być na bieżąco: obserwować kampanię #PlantHealth4Life na platformach Bluesky, LinkedIn i Instagram oraz dzielić się najświeższymi wiadomościami na temat kampanii ze swoimi znajomymi;
· przekazywać informacje o naszych wspólnych działaniach na rzecz bezpieczeństwa roślin i o tym, że rośliny mają kluczowe znaczenie dla bezpieczeństwa żywności i gospodarki, używając hashtagu kampanii #PlantHealth4Life, aby wspierać różne zainicjowane działania.

ZESTAW NARZĘDZI DO PROWADZENIA KAMPANII

Zestaw narzędzi do prowadzenia kampanii zawiera materiały przetłumaczone na języki wszystkich krajów uczestniczących do wykorzystania przez odbiorców krajowych:

· ogólne informacje na temat kampanii (niniejszy dokument) – przegląd celów kampanii, grup docelowych oraz sposobów zaangażowania się w kampanię. Można je wykorzystać do opracowywania treści związanych z kampanią;
· gotowe do użycia w mediach społecznościowych posty i wizualizacje (w językach lokalnych) – można je udostępniać za pośrednictwem kanałów w mediach społecznościowych, wykorzystując oficjalny hashtag kampanii: #PlantHealth4Life. Aby zwiększyć widoczność, pamiętaj o powoływaniu się na EFSA podczas promowania swoich komunikatów. Materiały te będą obejmować edytowalną karuzelę (z objaśnieniami i zaleceniami dotyczącymi użycia), post statyczny (zwykły post) i format relacji.  
· Bluesky: @efsa.europa.eu Instagram: @one_healthenv_eu LinkedIn: Europejski Urząd ds. Bezpieczeństwa Żywności (EFSA)
· 1 nagranie wideo – dynamiczny, przyciągający wzrok film wyprodukowany w celu przekazania komunikatów kampanii w angażujący sposób;
· 1 komunikat prasowy – zawierający najważniejsze przesłania, odbiorców docelowych i inne istotne informacje na temat kampanii;  
· 1 statyczna grafika do mediów społecznościowych – dostępna w wielu formatach, do rozpowszechniania w języku lokalnym w momencie rozpoczęcia kampanii;
· 1 książka do kolorowania dla dzieci – dostępna do pobrania bezpośrednio ze strony internetowej.

Pytania? Kontakt:
Biuro EFSA ds. Relacji z Mediami
Tel.: +39 0521 036 149, e-mail: press@efsa.europa.eu
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