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PLANTESUNDHED FOR LIVET

Velkommen til fjerde år med #PlantHealth4Life – en EU-kampagne lanceret af Den Europæiske Fødevaresikkerhedsautoritet (EFSA), Europa-Kommissionen og deres partnere i EU-medlemslandene, EU-kandidatlande og Schweiz. Kampagnen #PlantHealth4Life skal øge bevidstheden om den nære sammenhæng mellem plantesundhed og vores hverdag og inspirere den enkelte til handling i det daglige.

Planter udgør 80 % af den mad, vi spiser, de nærer de dyr, vi opdrætter til fødevareproduktion, og de renser den luft, vi indånder, ved at reducere kuldioxid i atmosfæren. På den måde spiller de en vigtig rolle i vores fælles kamp mod klimaforandringer. Sunde planter gør mere end at rense luften – de giver levesteder og føde til mange dyrearter i Europa, samtidig med at de styrker den lokale biodiversitet og økosystemernes stabilitet.


De europæiske borgeres kendskab til plantesundhedsrisici er stadig begrænset, selvom disse risici kan påvirke både økonomien, fødevaresikkerheden og miljøet. Fordi sunde planter betyder sund mad og en bæredygtig fremtid, er målet med kampagnen #PlantHealth4Life at sætte fokus på, hvor afgørende plantesundhed er, og vise hvad vi hver især kan gøre for at værne om den, nu og i fremtiden.

OM KAMPAGNEN

Kampagnen #PlantHealth4Life, der i 2026 går ind i sit fjerde år, vil fortsat sætte fokus på plantesundhed og skabe refleksion om dens betydning for økonomien, vores samfund og den europæiske fødevaresikkerhed.

Ved at tage udgangspunkt i egne oplevelser, praktiske eksempler og familielivets dagligdag sigter kampagnen ikke blot på at skabe opmærksomhed, men også på at fremme kritisk tænkning om risici og individuelle vaner, der påvirker plantesundheden.

Årets kampagne bygger videre på erfaringer fra de tre foregående år. De overordnede mål er stadig at øge bevidstheden om plantesundhedens betydning og at mane til eftertanke blandt målgrupperne. I år sætter vi ekstra fokus på at bygge videre på dette fundament og inspirere engagerede borgere til at dele deres viden og erfaringer med andre.

I 2026 vil kampagnen omfatte 27 EU-medlemsstater (Belgien, Bulgarien, Cypern, Danmark, Estland, Finland, Frankrig, Grækenland, Irland, Italien, Kroatien, Letland, Litauen, Luxembourg, Malta, Nederlandene, Polen, Portugal, Rumænien, Slovakiet, Slovenien, Spanien, Sverige, Tjekkiet, Tyskland, Ungarn og Østrig), fem EU-kandidatlande (Albanien, Bosnien-Hercegovina, Kosovo*, Montenegro og Tyrkiet) og Schweiz.

*Denne betegnelse indebærer ingen stillingtagen til Kosovos status og er i overensstemmelse med FN's Sikkerhedsråds resolution 1244/1999 og Den Internationale Domstols udtalelse om Kosovos uafhængighedserklæring.

Kampagnen #PlantHealth4Life henvender sig til tre centrale målgrupper, som EFSA har identificeret via socialforskning:

· Nysgerrige rejsende, der holder af at udforske naturen og tage planter og frø med hjem som rejseminder eller gaver.
· Haveentusiaster og hobbylandmænd, der dyrker egne planter og deler eller bytter planter og plantemateriale med andre.
· Bevidste unge forældre, der bekymrer sig om, hvad deres børn spiser, og ønsker at bevare miljøet og biodiversiteten for de kommende generationer.

Desuden vil fagfolk i plantesektoren og rejsebranchen spille en vigtig rolle som formidlere af kampagnens budskaber, især over for rejsende og haveentusiaster. Undervisere vil også være vigtige, idet kampagnen i år sætter fokus på skoler for at støtte unge forældre i at gå forrest og opdrage en ny generation af ambassadører for plantesundhed.  Som frontkæmpere for beskyttelse af plantesundhed og bekæmpelse af skadegørere er disse fortalere afgørende for at skabe handling, forståelse og engagement.
Kampagnens stil er informativ og pædagogisk, tonen personlig og engagerende. Formålet er at formidle nyttig viden om plantesundhed - viden der kan anspore til kritisk tænkning. 
Nøglebudskaberne fra tidligere kampagneår er blevet fornyet og sætter nu fokus på at inspirere borgerne til at engagere sig aktivt og dele deres viden med andre.

Kampagnen vil fortsat udbrede information om plantesundhed og plantesundhedens betydning for den enkeltes liv i de deltagende lande og sigte på at skabe bevidsthed og refleksion blandt europæiske borgere.

Dette vil ske gennem en bred vifte af kommunikationsinitiativer, bl.a. via sociale medier, reklamer i det offentlige rum og specifikke aktiviteter som f.eks. events og samarbejde med skoler.

LANCERING

Fjerde år med kampagnen #PlantHealth4Life lanceres den 12. maj. Kampagnen vil blive udrullet i sommerperioden frem til september 2026.

SÅDAN DELTAGER DU

Der er flere måder at deltage i kampagnen på:
  
· Del vores animerede kampagnemikrofilm som et digitalt ferieminde til planteelskere i alle aldre.
· Tjek kampagnens websted https://www.efsa.europa.eu/da/plh4l for regelmæssige opdateringer og praktiske råd om god praksis angående plantesundhed, og del det med andre.
· Brug frit materialerne i værktøjssættet på dit eget sprog på kampagnewebstedet, og hjælp os med at beskytte plantesundheden.
· Hold dig opdateret: Følg kampagnen #PlantHealth4Life på Bluesky, LinkedIn og Instagram, og del seneste nyt med dit netværk.
· Brug kampagne-hashtagget #PlantHealth4Life, og støt den fælles indsats for plantesikkerhed, fødevaresikkerhed og økonomisk bæredygtighed.

VÆRKTØJSSÆTTET

Kampagneværktøjssættet indeholder oversatte materialer til brug i dit eget land:

· Baggrundsinformation om kampagnen (dette dokument) – en oversigt over mål, målgrupper og måder at blive involveret på. Kan bruges til at udvikle kampagnerelateret indhold.
· Opslag og grafik (på de forskellige sprog) klar til brug på de sociale medier – kan deles med hashtagget #PlantHealth4Life. Husk at nævne EFSA, når du formidler dit budskab – for synlighedens skyld. Materialerne vil omfatte en redigerbar karrusel (med forklaring og anbefalinger om brug), statiske opslag (normale opslag) og et historieformat.  
· Bluesky: @efsa.europa.eu Instagram: @one_healthenv_eu LinkedIn: Den Europæiske Fødevaresikkerhedsautoritet (EFSA)
· 1 video – Dynamisk, iøjnefaldende video, som formidler kampagnebudskaberne på en engagerende måde.
· 1 pressemeddelelse – Omfatter de vigtigste budskaber, målgrupperne og anden relevant kampagneinformation.  
· 1 statisk grafikopslag til sociale medier – I flere formater, til formidling på dit eget sprog ved lanceringen af kampagnen.
· 1 malebog til børn – Til download direkte fra webstedet.

Har du spørgsmål? Kontakt os!
EFSA's kontor for medierelationer
Tlf.: +39 0521 036 149 E-mail: press@efsa.europa.eu
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