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PLANT HEALTH FOR LIFE 

Welkom bij deze derde editie van #PlantHealth4Life, een EU-campagne van de Europese Autoriteit voor voedselveiligheid (EFSA), de Europese Commissie en hun partners in de EU-lidstaten, waaronder de Federale Overheidsdienst Volksgezondheid, Veiligheid van de Voedselketen en Leefmilieu (FOD VVVL) in België, uitbreidingslanden en Zwitserland. De campagne #PlantHealth4Life zal mensen bewust maken van de nauwe band tussen de gezondheid van planten en ons dagelijks leven en zal aanzetten tot individuele acties om dat doel te bereiken.

Planten maken 80 % uit van het voedsel dat we eten, ze dienen als voer voor de dieren die we fokken voor hun vlees en ze reinigen de lucht die we inademen door het koolstofdioxidegehalte in de atmosfeer te verlagen, wat ons helpt in onze gezamenlijke strijd tegen klimaatverandering. Gezonde planten doen meer dan alleen lucht zuiveren; voor veel diersoorten in Europa bieden ze habitats en voedsel, terwijl ze tegelijkertijd de lokale biodiversiteit en de stabiliteit van onze ecosystemen verbeteren. 

Door het plantenleven in Europa te beschermen, beschermen we onze Europese manier van leven. 

De Europese burgers zijn zich nog steeds weinig bewust van de risico’s voor de gezondheid van planten, ook al kunnen die risico’s van invloed zijn op de economie, onze voedselzekerheid en het milieu. Aangezien gezonde planten gezond voedsel en een duurzame toekomst betekenen, is het doel van de campagne #PlantHealth4Life om de vitale aard van plantgezondheid onder de aandacht te brengen en te laten zien wat ieder individu kan doen om deze gezondheid vandaag en voor toekomstige generaties te beschermen.  

OVER DE CAMPAGNE 

De campagne #PlantHealth4Life, die in 2025 haar derde jaar ingaat, zal het bewustzijn blijven vergroten en aanzetten tot kritisch denken over fytosanitaire risico’s en hun directe link met de economie, onze gemeenschappen en de Europese voedselveiligheid.   

Door de nadruk te leggen op de emotionele weerklank van het onderwerp, praktische voorbeelden van het belang van plantgezondheid en de betrokkenheid van gezinnen, wil de campagne verder gaan dan louter informeren en mensen dieper laten nadenken over risicoperceptie en individueel gedrag in verband met de gezondheid van planten.  

De campagne van dit jaar bouwt voort op de dynamiek van de afgelopen twee jaar. De overkoepelende doelstellingen blijven gericht op het vergroten van het bewustzijn van het belang van plantgezondheid en het stimuleren van kritisch denken in de doelgroepen. Dit jaar komt daar nog een belangenbehartigingsaspect bij, om deze basis uit te bouwen en opgeleide doelgroepen aan te moedigen hun kennis verder door te geven.

In 2025 sluiten tien nieuwe landen zich aan bij de campagne: Bulgarije, Italië, Nederland, Oostenrijk en Roemenië voegen zich bij de 21 EU-lidstaten die al deelnemer waren, namelijk België, Cyprus, Denemarken, Duitsland, Estland, Finland, Frankrijk, Griekenland, Hongarije, Ierland, Kroatië, Letland, Litouwen, Malta, Polen, Portugal, Slovenië, Slowakije, Spanje, Tsjechië en Zweden. Vier nieuwe uitbreidingslanden – Albanië, Bosnië en Herzegovina, Kosovo* en Turkije – voegen zich bij Montenegro als campagneleden van #PlantHealth4Life, samen met Zwitserland.

* Deze benaming laat de standpunten over de status van Kosovo onverlet en is in overeenstemming met Resolutie 1244/1999 van de VN-Veiligheidsraad en het advies van het Internationaal Gerechtshof over de onafhankelijkheidsverklaring van Kosovo.

De campagne #PlantHealth4Life is gericht op drie doelgroepen, op basis van het sociaal onderzoek van EFSA:  

· nieuwsgierige reizigers die de wereld en de natuur verkennen en planten en zaden naar huis brengen als aandenken of als cadeau voor familie en vrienden;  
· moestuiniers en hobbykwekers die graag hun planten verzorgen en planten en plantproducten kopen en delen met hun medeliefhebbers;  
· bewuste jonge ouders die zich zorgen maken over de veiligheid van het voedsel dat hun kinderen eten en over het behoud van het milieu en de biodiversiteit voor toekomstige generaties. 
 
Professionals uit de plantensector en reisorganisaties, die betrokken zullen zijn bij specifieke activiteiten en de boodschap voor nieuwsgierige reizigers en hobbytuiniers kracht zullen bijzetten, zullen in het derde jaar van de campagne een cruciale rol spelen. Er is ook een belangrijke rol weggelegd voor onderwijzers, aangezien de hernieuwde focus op scholen jonge ouders zal helpen het goede voorbeeld te geven en een nieuwe generatie ambassadeurs van gezonde planten groot te brengen.  Deze voorvechters van de plantwereld, die een voortrekkersrol spelen bij de bescherming van de plantgezondheid en de preventie van plagen, vervullen een belangrijke taak bij het nemen van initiatieven, het verdiepen van kennis en het stimuleren van betrokkenheid.  
De communicatiestijl van de campagne is informatief en educatief, met een vriendelijke en betrokken toon. Het doel is om nuttige informatie te verstrekken over de realiteit van de gezondheid van planten die aanzet tot kritisch denken. De belangrijkste boodschappen uit voorgaande campagnejaren zijn aangepast en zijn nu zo geformuleerd dat ze mensen aansporen om de belangen van planten te behartigen. 

De campagne zal relevante informatie en inhoud over de gezondheid van planten en de invloed ervan op het dagelijks leven blijven verspreiden in de deelnemende landen, met als doel het bewustzijn te vergroten en kritisch denken onder Europese burgers te stimuleren. 

Dit zal worden bereikt door een verscheidenheid aan communicatie-initiatieven, waaronder acties op sociale media en gerichte activiteiten zoals evenementen en partnerschappen met onder andere scholen. 

STARTSCHOT
  
De derde editie van de campagne #PlantHealth4Life gaat op 12 mei van start. De campagne bestaat uit twee rondes: één in het zomerseizoen tot september 2025, en de tweede tijdens het winterseizoen van november 2025 tot januari 2026.
 
HOE KAN JE DEELNEMEN? 

Er zijn verschillende manieren om mee te doen en de campagne te ondersteunen:

· Nu de vakantieperiode nadert, deel onze korte campagnevideo om de belangrijke boodschap ervan met zoveel mogelijk plantenliefhebbers te verspreiden.
· Ga naar de campagnewebsite (https://www.efsa.europa.eu/beNL/plh4l) voor regelmatige updates en praktisch advies over goede praktijken op het gebied van plantgezondheid en deel de link met belanghebbenden en mensen die begaan zijn met plantgezondheid. 
· Deel het gratis materiaal uit onze toolkit dat in de talen van alle deelnemende landen beschikbaar is op de campagnewebsite met je netwerk en help ons om de gezondheid van planten te beschermen.  
· Hou contact: Volg de campagne #PlantHealth4Life op Bluesky, LinkedIn en Instagram, en deel het laatste nieuws over de campagne met je netwerk.   
· Verspreid de boodschap over onze gezamenlijke inspanningen voor plantveiligheid en over de cruciale rol van planten voor onze voedselveiligheid en economie, door de verschillende georganiseerde activiteiten te promoten via de campagnehashtag #PlantHealth4Life. 
 
CAMPAGNETOOLKIT 

De campagnetoolkit bevat campagnemateriaal dat in de talen van alle deelnemende landen is vertaald voor gebruik door de nationale doelgroepen:

· Achtergrondinfo over de campagne (dit document) — een overzicht van de doelstellingen van de campagne, de doelgroepen en manieren om mee te doen. Dit kan worden gebruikt om campagnegerelateerde inhoud te ontwikkelen. 
· Gebruiksklare berichten en beeldmateriaal voor sociale media (in lokale talen) — om te delen via socialemediakanalen, met de officiële campagnehashtag #PlantHealth4Life. Vermeld EFSA bij het promoten van je boodschappen om de zichtbaarheid van het agentschap te vergroten. Dit materiaal omvat een bewerkbare carrousel (met uitleg en aanbevelingen voor gebruik), een statische post ( standaardbericht) en het storyformaat.   
· Bluesky: @efsa.europa.eu Instagram: @one_healthenv_eu LinkedIn: European Food Safety Authority (EFSA). 
· 1 video — een dynamische, in het oog springende video om de campagneboodschappen op een aantrekkelijke manier over te brengen.  
· 1 persbericht — met de kernboodschappen, de doelgroepen en andere relevante informatie over de campagne.   
· 1 statische visual voor sociale media — beschikbaar in meerdere formaten, voor verspreiding in de lokale taal bij de lancering van de campagne. 
· 1 kleurboek voor kinderen — rechtstreeks te downloaden van de website. 

Nog vragen? Schrijf ons! 
EFSA-dienst voor mediabetrekkingen 
Tel. +39 0521 036 149 — E-mail: press@efsa.europa.eu 
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