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PLANT HEALTH FOR LIFE 

Bienvenue dans cette troisième année de #PlantHealth4Life, une campagne de l’UE lancée par l’Autorité européenne de sécurité des aliments (EFSA), la Commission européenne et leurs partenaires dans les États membres de l’UE, dont le Service Public Fédéral de Santé Publique, Sécurité de la Chaîne Alimentaire et Environnement (SPF SPSCAE) en Belgique, les pays en phase de préadhésion et la Suisse. La campagne #PlantHealth4Life permettra de sensibiliser le public aux liens étroits qui existent entre la santé des plantes et notre quotidien, et de mettre en place des actions individuelles en vue d’atteindre cet objectif.

Les plantes représentent 80 % des aliments que nous consommons, nourrissent les animaux que nous élevons pour notre alimentation et purifient l’air que nous respirons, en réduisant la teneur de l’atmosphère en dioxyde de carbone – ce qui participe à notre lutte collective contre le changement climatique. Outre leur rôle dans la purification de l’air, les plantes en bonne santé procurent un habitat et de la nourriture à de nombreuses espèces animales en Europe, tout en améliorant la biodiversité locale et la stabilité de nos écosystèmes. 

En protégeant la vie des plantes en Europe, nous protégeons notre mode de vie européen. 

Les citoyens européens sont encore peu sensibilisés aux risques susceptibles d’affecter la santé des plantes, alors même que celle-ci peut avoir un impact important sur l’économie, sur notre sécurité alimentaire et sur l’environnement. Des plantes en bonne santé sont garantes d’une alimentation saine et d’un avenir durable. L’objectif de la campagne #PlantHealth4Life est donc de mettre en lumière le caractère vital de la santé des végétaux et de montrer ce que chacun d’entre nous peut faire pour la préserver aujourd’hui, et pour les générations futures.  

À PROPOS DE LA CAMPAGNE 

En 2025, à l’occasion de sa troisième édition, la campagne #PlantHealth4Life aura une nouvelle fois pour but de sensibiliser le public et de susciter une réflexion critique sur les risques pour la santé des plantes et leur lien direct avec l’économie, nos communautés et la sécurité des aliments en Europe.   

En mettant l’accent sur le retentissement que peut avoir cette question sur le plan émotionnel, sur des exemples pratiques de l’importance que revêt la santé des plantes, et sur l’engagement des familles, la campagne vise à aller au-delà de sa mission d’information et à encourager une réflexion sur la perception des risques et les comportements individuels en matière de santé des plantes.  

Cette édition de la campagne s’appuie sur la dynamique enclenchée lors des deux dernières éditions. Comme les années précédentes, elle a pour objectifs généraux de sensibiliser les publics cibles à l’importance de la santé des plantes et de promouvoir une réflexion critique en la matière. Cette année, la campagne introduit une dimension de plaidoyer afin de consolider les acquis et d’encourager les personnes averties à diffuser davantage leurs connaissances.

En 2025, la campagne accueillera 10 nouveaux pays. L’Autriche, la Bulgarie, l’Italie, les Pays-Bas et la Roumanie rejoignent les 21 États membres de l’UE déjà participants (Allemagne, Belgique, Croatie, Chypre, Tchéquie, Danemark, Espagne, Estonie, Finlande, France, Grèce, Hongrie, Irlande, Lettonie, Lituanie, Malte, Pologne, Portugal, Slovaquie, Slovénie et Suède). Quatre nouveaux pays en phase de préadhésion (Albanie, Bosnie-Herzégovine, Kosovo* et Turquie ) rejoignent le Monténégro, ainsi que la Suisse, en tant que membres de #PlantHealth4Life.

* Cette désignation est sans préjudice des positions sur le statut du Kosovo et est conforme à la résolution 1244/1999 du Conseil de sécurité des Nations unies ainsi qu’à l’avis de la Cour internationale de justice (CIJ) sur la déclaration d’indépendance du Kosovo.

La campagne #PlantHealth4Life vise trois publics cibles, sur la base des recherches sociales menées par l’EFSA :  

· Les voyageurs curieux qui arpentent volontiers le monde et la nature et rapportent plantes et semences de leurs voyages, en guise de souvenir ou pour en faire cadeau à leur famille et leurs proches.  
· Les jardiniers et agriculteurs amateurs qui sont soucieux de prendre soin de leurs plantes et qui achètent et échangent des plantes et des produits végétaux avec d’autres amateurs de plantes.  
· Les jeunes parents sensibilisés à cette question qui sont préoccupés par la sécurité des aliments consommés par leurs enfants et par la préservation de l’environnement et de la biodiversité pour les générations futures. 
 
Les professionnels du secteur des plantes et les voyagistes, qui interviendront dans des activités spécifiques et se feront l’écho de cette campagne auprès des voyageurs curieux et des jardiniers amateurs, joueront un rôle crucial au cours de la troisième édition. Les éducateurs joueront également un rôle clé, car l’accent mis à nouveau sur les écoles permettra d’aider les jeunes parents à donner l’exemple et à former une nouvelle génération d’ambassadeurs de la santé des plantes.  Précurseurs en matière de protection de la santé des végétaux et de prévention contre les organismes nuisibles, ces ambassadeurs engagés sont essentiels pour le déclenchement d’actions, l’approfondissement des connaissances et la promotion de l’engagement.  
Le style de communication de la campagne se veut informatif et éducatif, le ton employé proche et avenant. Il s’agit de fournir des informations utiles sur la réalité de la santé des végétaux, tout en suscitant une réflexion critique. Les messages clés des éditions précédentes de la campagne ont été adaptés et incluent désormais des éléments de langage destinés à encourager la défense active de la santé des végétaux. 

La campagne vise cette année encore à diffuser des informations et des contenus pertinents sur la santé des végétaux et son incidence sur la vie quotidienne dans les différents pays participants, en vue de sensibiliser les citoyens européens et de stimuler leur esprit critique. 

Cet objectif sera atteint grâce à diverses initiatives de communication, notamment des activations sur les réseaux sociaux et des activités spécifiques telles que des évènements et des collaborations avec les établissements scolaires. 

COUP D’ENVOI
  
La troisième année de la campagne #PlantHealth4Life sera lancée le 12 mai. La campagne sera déployée en deux vagues saisonnières : pendant la période estivale (jusqu’en septembre 2025) et pendant la période hivernale (de novembre 2025 à janvier 2026).
 
COMMENT PARTICIPER 

Il existe plusieurs façons de participer et de soutenir la campagne :

· A l’approche de la période des vacances, partagez massivementnotre vidéo de campagne afin de partager son message important avec un maximum d’amateurs de plantes. 
· Consultez le site web de la campagne https://www.efsa.europa.eu/beFR/plh4l afin d’obtenir des mises à jour régulières et des conseils concrets sur les meilleures pratiques en matière de santé des plantes, et communiquez-les aux parties prenantes et amateurs de santé des plantes. 
· Partagez avec votre réseau les documents gratuits de la boîte à outils, disponibles dans les langues des pays participants sur le site web de la campagne, et rejoignez-nous pour protéger la santé des plantes.  
· Restez connecté : suivez la campagne #PlantHealth4Life sur Bluesky, LinkedIn et Instagram, et partagez les dernières actualités de la campagne avec votre réseau.   
· Diffusez l’information sur nos efforts collectifs en faveur de la sécurité des végétaux et sur le rôle essentiel des plantes pour notre sécurité alimentaire et notre économie, en utilisant le hashtag de la campagne #PlantHealth4Life afin de soutenir les différentes activités engagées. 
 
BOÎTE À OUTILS DE LA CAMPAGNE 

La boîte à outils de la campagne comprend des supports de campagne traduits dans les langues de tous les pays participants et destinés à être utilisés par votre public au niveau national :

· Document d’information sur la campagne (à savoir le présent document) – Aperçu des objectifs de la campagne, des publics cibles et des modalités de participation. Il peut être utilisé pour élaborer des contenus ayant trait à la campagne. 
· Publications et éléments visuels prêts à l’emploi sur les réseaux sociaux (dans les langues nationales) – Ils peuvent être partagés par l’intermédiaire de vos réseaux sociaux, en utilisant le hashtag officiel de la campagne #PlantHealth4Life. Pour une meilleure visibilité, n’oubliez pas de mentionner l’EFSA lorsque vous faites la promotion de vos messages. Ces supports comprendront un carrousel modifiable (accompagné d’explications et de recommandations d’utilisation), une publication statique (classique) et le format story.   
· Bluesky @efsa.europa.eu Instagram: @one_healthenv_eu LinkedIn: Autorité européenne de sécurité des aliments (EFSA) 
· Une vidéo – Vidéo dynamique et accrocheuse conçue pour diffuser les messages de la campagne de manière attractive.  
· Un communiqué de presse – Contenant les messages clés, les publics cibles et d’autres informations pertinentes relatives à la campagne.   
· Un visuel statique pour les médias sociaux – Disponible dans plusieurs formats, pour une diffusion dans vos langues nationales lors du coup d’envoi de la campagne. 
· Un livre de coloriage pour enfants – Disponible en téléchargement directement sur le site web. 

Des questions ? Contactez-nous ! 
Service « Médias » de l’EFSA 
Tél.: + 39 0521 036 149 Courriel: press@efsa.europa.eu 
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