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PLANT HEALTH FOR LIFE 

Willkommen im dritten Jahr von #PlantHealth4Life, einer EU-Kampagne, die von der Europäischen Behörde für Lebensmittelsicherheit (EFSA), der Europäischen Kommission und ihren Partnern in den EU-Mitgliedstaaten, darunter der FÖD Volksgesundheit, Sicherheit der Nahrungsmittelkette und Umwelt (FÖD VSNU) in Belgien, Heranführungsländern und der Schweiz ins Leben gerufen wurde. Die Kampagne #PlantHealth4Life soll auf die starken Verflechtungen zwischen Pflanzengesundheit und unserem täglichen Leben aufmerksam machen und individuelle Maßnahmen anregen, die zu einem besseren Verständnis beitragen.

Pflanzen machen 80 % der von uns verzehrten Lebensmittel aus, ernähren die Tiere, die wir zur Gewinnung von Lebensmitteln halten, und reinigen die Luft, die wir atmen, indem sie das Kohlendioxid in der Atmosphäre reduzieren und so unseren gemeinsamen Kampf gegen den Klimawandel unterstützen. Gesunde Pflanzen produzieren saubere Luft, doch sie leisten noch viel mehr: Für viele Tierarten in Europa bieten sie Lebensräume und Nahrungsquellen und verbessern somit gleichzeitig die heimische biologische Vielfalt und die Stabilität unserer Ökosysteme. 

Indem wir die Pflanzenwelt in Europa schützen, schützen wir unsere Lebensweise. 

Das Bewusstsein der europäischen Bürgerinnen und Bürger in Bezug auf die Risiken für die Pflanzengesundheit ist nach wie vor gering, obwohl dies Auswirkungen auf die Wirtschaft, unsere Ernährungssicherheit und die Umwelt haben kann. Da gesunde Pflanzen für gesunde Nahrungsmittel und eine nachhaltige Zukunft sorgen, besteht das Ziel der Kampagne #PlantHealth4Life darin, die Bedeutung der Pflanzengesundheit hervorzuheben und aufzuzeigen, was jeder Einzelne tun kann, um sie jetzt und für künftige Generationen zu schützen.  

ÜBER DIE KAMPAGNE 

Auch im Jahr 2025 – dem dritten Jahr ihres Bestehens – soll die Kampagne #PlantHealth4Life das Bewusstsein für die Risiken für die Pflanzengesundheit und deren unmittelbare Auswirkungen auf die Wirtschaft, unsere Gemeinschaften und die Lebensmittelsicherheit in Europa schärfen und zu kritischem Denken anregen.   

Durch die Konzentration auf die emotionale Resonanz des Themas, durch praktische Beispiele für die Bedeutung der Pflanzengesundheit sowie durch die Einbeziehung der Familie soll die Kampagne über die reine Bereitstellung von Informationen hinausgehen und zu einem intensiveren Nachdenken über die Wahrnehmung von Risiken und das individuelle Verhalten im Zusammenhang mit der Pflanzengesundheit beitragen.  

Die diesjährige Kampagne baut auf der Dynamik der vergangenen zwei Jahre auf. Die übergeordneten Ziele sind nach wie vor die Sensibilisierung für die Bedeutung der Pflanzengesundheit und die Förderung kritischen Denkens bei den Zielgruppen. In diesem Jahr liegt ein Schwerpunkt auch auf Interessengruppen, und informierte/sachkundige Zielgruppen sollen ermutigt werden, ihr Wissen weiterzugeben.

Im Jahr 2025 werden im Rahmen der Kampagne zehn neue Länder begrüßt: Bulgarien, Italien, die Niederlande, Österreich und Rumänien schließen sich den bereits teilnehmenden 21 EU-Mitgliedstaaten an: Belgien, Dänemark, Deutschland, Estland, Finnland, Frankreich, Griechenland, Irland, Italien, Kroatien, Lettland, Litauen, Malta, Polen, Portugal, Schweden, Slowakei, Slowenien, Spanien, Tschechien und Ungarn. Vier neue Heranführungsländer, nämlich Albanien, Bosnien und Herzegowina, Kosovo* und die Türkei, treten gemeinsam mit Montenegro sowie der Schweiz der Initiative #PlantHealth4Life bei. 

Diese Bezeichnung berührt nicht die Standpunkte zum Status und steht im Einklang mit der Resolution 1244 (1999) des VN-Sicherheitsrates und dem Gutachten des Internationalen Gerichtshofs zur Unabhängigkeitserklärung des Kosovos.

Im Einklang mit der von der EFSA durchgeführten Sozialforschung ist die Kampagne #PlantHealth4Life auf drei Zielgruppen ausgerichtet:  

· Neugierige Reisende, die gerne die Welt und die Natur erkunden und Pflanzen und Saatgut als Erinnerung oder als Geschenke für Familie und Freunde nach Hause mitbringen.  
· Hobbygärtner und -landwirte, die sich um ihre Pflanzen kümmern und Pflanzen und Pflanzenerzeugnisse von anderen Pflanzenliebhabern kaufen oder diese mit ihnen tauschen.  
· Bewusste junge Eltern, die über die Sicherheit der von ihren Kindern verzehrten Lebensmittel und den Schutz der Umwelt und der biologischen Vielfalt für künftige Generationen besorgt sind. 
 
Fachleute aus dem Pflanzensektor und Reiseunternehmen, die an speziellen Aktivitäten beteiligt sind und entscheidend auf neugierige Reisende und Hobbygärtner einwirken können, werden im dritten Jahr der Kampagne eine entscheidende Rolle spielen. Pädagogen werden ebenfalls eine Schlüsselrolle spielen, da im Rahmen eines neuen Schwerpunkts auf Schulen junge Eltern dabei unterstützt werden, mit gutem Beispiel voranzugehen und so eine neue Generation von Botschaftern für die Pflanzengesundheit heranzuziehen.  Diese Interessengruppen werden eine wichtige Rolle im Bereich Pflanzenschutz und Schädlingsprävention spielen, wenn es darum geht, Maßnahmen anzustoßen, das Verständnis zu vertiefen und das Engagement zu fördern.  
Die Kampagne zeichnet sich durch einen informativen und didaktischen Kommunikationsstil aus, und sie wendet sich in einer ansprechenden Sprache direkt an die Zielgruppen. Ziel ist es, nützliche Informationen über die reale Situation im Bereich der Pflanzengesundheit bereitzustellen und somit zu kritischem Denken anzuregen. Die Schlüsselbotschaften aus früheren Kampagnenjahren wurden angepasst und werden nun auch in einer auf die Zielgruppen zugeschnittene Sprache verbreitet. 

Im Rahmen der Kampagne werden weiterhin einschlägige Informationen und Inhalte über die Pflanzengesundheit und ihre Auswirkungen auf das tägliche Leben in den verschiedenen teilnehmenden Ländern verbreitet, um die europäischen Bürgerinnen und Bürger für dieses Thema zu sensibilisieren und sie dazu zu ermutigen, sich kritisch damit auseinanderzusetzen. 

Erreicht werden soll dies durch verschiedene Kommunikationsinitiativen, darunter Auftritte in den sozialen Medien und spezielle Aktivitäten wie Veranstaltungen und Kooperationen mit Schulen, um nur einige zu nennen. 

START
  
Der Auftakt für das dritte Jahr der Kampagne #PlantHealth4Life ist am 12. Mai. Die Kampagne wird in zwei saisonalen Wellen durchgeführt: eine Sommerwelle bis September 2025 und eine Winterwelle von November 2025 bis Januar 2026.
 
MÖGLICHKEITEN DER TEILNAHME 

Es gibt mehrere Möglichkeiten, sich an der Kampagne zu beteiligen und sie zu unterstützen:

· Da die Ferienzeit näher rückt, teilen Sie unser Kampagnevideo großzügig, um seine wichtige Botschaft mit möglichst vielen Pflanzenliebhabern zu verbreiten.
· Besuchen Sie die Kampagnenwebsite https://www.efsa.europa.eu/beDE/plh4l, um regelmäßig aktuelle Informationen und praktische Empfehlungen für bewährte Praktiken rund um das Thema Pflanzengesundheit zu erhalten, und teilen Sie diese mit Interessenträgern und Personen, denen Pflanzengesundheit am Herzen liegt. 
· Teilen Sie unsere kostenlosen Materialien aus dem Toolkit, das in den Sprachen der teilnehmenden Länder auf der Kampagnenwebsite verfügbar ist, mit Ihren Kontakten und helfen Sie mit, die Pflanzengesundheit zu schützen. 
· Bleiben Sie auf dem Laufenden: Folgen Sie der Kampagne #PlantHealth4Life auf Bluesky, LinkedIn und Instagram und teilen Sie die neuesten Nachrichten über die Kampagne mit Ihrem Netzwerk.   
· Machen Sie auf unsere gemeinsamen Bemühungen um die Pflanzensicherheit sowie darauf aufmerksam, wie wichtig Pflanzen für unsere Lebensmittelsicherheit und Wirtschaft sind, indem Sie den Hashtag der Kampagne #PlantHealth4Life verwenden, um die verschiedenen eingeleiteten Aktivitäten zu unterstützen. 
 
TOOLKIT FÜR KAMPAGNEN 

Das Kampagnen-Toolkit enthält Kampagnenmaterial, das in die Sprachen aller teilnehmenden Länder übersetzt wurde und zur Verwendung bei ihrem nationalen Adressatenkreis gedacht ist:

· Hintergrundinformationen zur Kampagne (das vorliegende Dokument) – Eine Übersicht über die Ziele der Kampagne, die Zielgruppen und die Möglichkeiten zur Beteiligung. Sie kann zur Entwicklung kampagnenbezogener Inhalte verwendet werden. 
· Gebrauchsfertige Social-Media-Beiträge und Bildmaterial (in den jeweiligen Landessprachen) – Kann über Ihre Social-Media-Kanäle unter Verwendung des offiziellen Kampagnen-Hashtags #PlantHealth4Life verbreitet werden. Um die Sichtbarkeit zu erhöhen, sollten Sie sicherstellen, dass die EFSA bei der Verbreitung Ihrer Botschaften genannt wird. Diese Materialien umfassen eine Vorlage für Karussell-Posts (mit Erläuterungen und Empfehlungen für die Verwendung), statische Posts (normale Posts) und ein Story-format.   
· Bluesky @efsa.europa.eu Instagram: @one_healthenv_eu LinkedIn: Europäische Behörde für Lebensmittelsicherheit (EFSA) 
· 1 Video – dynamisches, aufmerksamkeitsstarkes Video, um die Botschaften der Kampagne auf ansprechende Weise zu vermitteln.  
· 1 Pressemitteilung – mit den wichtigsten Botschaften, Zielgruppen und anderen relevanten Informationen zur Kampagne.   
· 1 statisches Bild für soziale Medien – in mehreren Formaten zur Verbreitung in Ihrer Landessprache zum Zeitpunkt des Kampagnenstarts. 
· 1 Kindermalbuch – zum Herunterladen direkt von der Website. 

Fragen? Kontaktieren Sie uns! 
Medienstelle der EFSA 
Tel.: + 39 0521 036 149 E-Mail: press@efsa.europa.eu 
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